




















Anhang A: Beispiel einer Konzepteinreichung — Ubersicht

1. Konzeptibersicht
Was ist Ihr Konzept (hohes Niveau)?
Dies ist Ihre Chance, den Kunden Ihr Konzept zu verkaufen.

Verfassen Sie eine Uberschrift und einen Text (wie sie in einer Werbung
erscheinen wirden).

Beschreiben Sie Ihr Konzept knapp und prazise: Geben Sie das Zielpublikum,
die offenkundigen Vorteile sowie die Griinde an, warum Sie glauben, dass lhr
Konzept den Markt dramatisch verdndern kann.

2. Wertangebot
Welchen Wert hat das Konzept fur die Kunden und Interessengruppen?
Starke Wertangebote verkaufen sich selbst.

Welche ausgesprochenen und unausgesprochenen Bedurfnisse erfillt Ihr
Konzept?
Wie wichtig ist dieser Bedarfsbereich fur Ihre Kunden und Interessengruppen?

3. Endresultate
Wird dieses Konzept mit grol3er Wahrscheinlichkeit bestimmte Ziele erreichen?

Welche qualitativen Vorteile wird dieses Konzept dem Unternehmen und/oder
seinen Kunden bieten?

Quantifizieren Sie die erwarteten Auswirkungen des Konzepts auf die
Unternehmensertréage, den Marktanteil, die Gewinnspannen, die Produktivitat
und die Kundenzufriedenheit, soweit dies maglich ist.

Wie wurden Sie den Erfolg des Konzepts messen und unter Beweis stellen?

4. Wettbewerbsvorteil
Bietet dieses Konzept einen einzigartigen Wettbewerbsvorteil?

Es wird ein Vorteil gegentiber der Konkurrenz erzielt, indem etwas ganz Neues
und Anderes angeboten wird.

Der Vorteil ist einzigartig und fur andere schwer nachzuahmen.

Das Unternehmen kann diesen Vorteil potenziell besitzen und langfristig
aufrechterhalten.

5. Durchfuhrbarkeit
Wie riskant ist es, das Konzept umzusetzen?

Geben Sie die Risiken an, die mit der Umsetzung des Konzepts verbunden sind,
sowie die Bedeutsamkeit oder die Auswirkungen der einzelnen Risiken.
Beschreiben Sie, wieviel Zeit, Geld oder allgemeine Anstrengungen erforderlich
sind, um das Konzept umzusetzen.

Beschreiben Sie den Zeitrahmen fir die Umsetzung, einschliel3lich einzelner
Phasen.

6. Konzeptillustration
Wie sieht Ihr Konzept aus?
Erwecken Sie Ihr Konzept zum Leben. Ein Bild sagt mehr als tausend Worte.



Dieser Bereich kann fir Fotos, Illustrationen, Flussdiagramme und Grafiken
benutzt werden.



